egoclos Locales,
Oportunidades Globales

Como se crea rigueza en el siglo XXI




“Un economista es alguien
gue enuncia lo obvio

en terminos incomprensibles.”

Alfred Knopf
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INVERSION & DESARROLLO
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“Estamos a favor de los
Nnegocios porgue estamos a

favor de lo social.”
Herb




Un guru de 2500




Warketing!

 El Arte de la Guerray

el marketing
estraté 0 ICO Sun Tewbusiness = 410,000

« Warketing. El = o
Marke tl N g d e Sun Tzusrnarleting 62000

combate a

. S Teureconansy | ) e

e Estrategias para p
ventas de Sun Tzu

e Los 10 principios de
Sun Tzu apIiC ados a M N Omers de resulindes enh Google
las empresas

et

2000, 000
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Ahorro de energia

* 2% del peso
 20% de la energia

 Asimetria de los
|Obulos denota
economia de
especializacion




Pleistoceno: 1.800.000
AC a 10.000 AC

Tribus nOmadas de
cazadores y recolectores

100 a 150 individuos por
grupo
Crecimiento econdmico

y desarrollo tecnologico
practicamente nulos



¢/, LOS recursos son
realmente escasos?
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Nuestro mundo es 200 veces

mas grande gue en la época
de los Mayas

i 500 1000 1500




AN Ryl Rudolph Diesel?

“El uso de
aceites
vegetales como
combustibles
puede parecer
Insignificante
hoy, pero
pueden volverse
en el futuro mas
Importantes que
el petroleo”



Los Premios Nobel que nadie
escucha




¢cQué es lariqueza?



¢cQué es lariqueza?




¢, Qué es larigueza?

¢, 0O esto?

Riqueza:
Valor o utilidad

susceptible
de ser
Intercambiada




El dinero es
“valor congelado”

Necesidad Soluciono |

| o problema | | satisfaccion |




80 / 20



Matriz de necesidades-sectores

Alimentacion

Vestimenta

Servicios
personales

Servicios
profesionales

Turismo

1. Vida sana

2. Sofisticacion

3. Curiosidad

4. Seqguridad

5. Tiempo
femenino

6. Relajacion




Gourmet




¢, Qué sequridad?

4

Flowgate



Dinamica del desarrollo de

negocios

&« Monitcreo y e Examen y
evaluacion desarroilo de
age relevancia alianzas

¢ Enumeracion ® pxamen y

y ampliacion aprendizajes



Tendencla: Consumo
Femenino




e Motor City Sales & Service,
FrauenAUTOwerkstatt

e Beach 134

« First Women Bank, Equity
Bank, Standard Chartered
Bank, Mujer Banorte

e Lady’s Delight
 Volvo YCC

e Radisson, Intermezzo
o Karmi, Nexcite




Econegocios

Alimentos y
gastronomia

Tecnologia
Industrias culturales
Turismo



Crecimientode la poblacién urbana

B Africa @ America latina B Europa M Asia

“La ecologia
es la
madre de

todos los
mercados”

1552

John Doerr




“... hay algo diferente esta vez en
nuestra preocupacion por el medio
ambiente. La fuerza detras de las
acciones proviene tanto del
mercado como de la moral.

El calentamiento global o la
contaminacidn no son solo causas
para abrazar sino problemas que
los emprendedores pueden
resolver”

INC magazine




Econegocios

Productos que derivan su valor de formas de
oroduccion eco-amigables (organicos)

. Productos que requieren el reciclado de
desechos contaminantes (lubricantes)

. Productos intrinsecamente eco-amigables
(energias renovables)

Productos que cambian el uso que se hace de
0S recursos naturales (ecoturismo)

Productos que reemplazan bienes obtenidos
nor depredacion (cria de especies en peligro)




ECO-
consumidores

DoZ™T FOSRGIT DD
OH NHE Thth!




Alimentos y gastronomia

. Cocina molecular (el Buli, Moto,
Paladares)

. Alimentos funcionales (leche Bio,
arroz dorado)

. Innovaciones conceptuales (wine bar,
restaurant de postres, bar o restaurant
tematico, alimentos gourmet)

4. Innovacion “retro” (slow food)




Mas que parrillas

Jordi Butron + Xano Saguer



Turismo

U Hoteles boutique U Turismo cultural

U B&B U Hoteles tematicos

U Turismo rural U Hoteles de bajo costo
U Turismo aventura U Hoteles para mujeres
U Turismo ecologico U Hostels

Segun el WTTC el turismo genero en

20006:
v 10,3% del PBI global




“# Turismo ecolbgico:
Taller Ecologista - Estacion
hidroecolbgica

[
}
Vg

"+ Brinda empleo a
6 familias de la isla.
"Mini comunidad”

“# Turistas de
Canada, Espana,
Meéxico, Sudafrica




90% expo. Italia
y Australia.

70 empleos indirectos

Red de proveedores
del "interior profundo”.
i Jujuy, Santa Cruz.

T .-—'-__'_-_ Ty -
W = =
A R,

g [P

Desarrollo de
proveedores.

TRIBALIA Reentrenamiento._
T Desarrollo tecnolégico.

i o




 Revolucion Open Source

e “Minipreneurs”
— Nanoedicion: 60 millones de blogs, 175.000 por dia
(2 por segundo)

— 1,3 millones de personas tiene a eBay como su
fuente principal o secundaria de ingresos
(eWeek.com).

— Consultoria y servicios profesionales (Skype, Google
Talk, MSN)

— Radios on line, mini-discograficas, productores de
laptop, etc.



~ Internet shop

- 100% expo.

3 COLABORATIVA.NET

3 COLABORATIVA.NET .:. Pdgina principal - Microsoft Internat Explorer

1 » »
. Archivo H @ i

| IC| Buscar ~

@ FageRank 4
-—

@

3 Direccion !@ kkp: [ ey, colabor abiva, nekles)

q8r

- Clientes: Holanda,
California.

~ Nucleos de
programadores

en Cordoba,

La Plata, Rosario,
Neuquén y Australia.

|A

"9 COLABORATIVA.NET

COMPARNIA =

Degcripeion
Cazos De Estudio
Condzcanos
Moticias

SOLUCIONES +

Ldm. De Contenidos
Gestion Del Conocimiento

SERVICIOS =

Conzultoria ¥ Dizefio
J2EE

Plone

Eneohaze

OpenCms

EIEE puscar

CeBIT

Join the vision

il

Hannover, Alemania —

g-15 de Marzo de 2006

"2 wisitanos en CERIT 20
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RAVANAGHS




¢, Como obtener ideas de
negocio?

a) Mantener la mente abierta

b)  Espiar las tendencias

c) Observar las propias capacidades
d) Buscar una necesidad

e) Huir de los elefantes

¢, Como saber si son
buenas?

a) ¢ Cual es el beneficio?
b) ¢Cudl es el mercado?
C) ¢, Como generara dinero?

¢, COmo conseguir un
iInversor angel?

a) Concursos
b) Convocatorias publicas
c) Empresas sinérgicas

¢, COmo presentar unaidea
de negocio?

¢,Como transmitir
credibilidad?




“La Unica forma de estar
realmente satisfecho es amar el
trabajo que se hace.

“Siaun no lo han encontrado,
sigan buscando. No se
conformen.”

Steve Jobs




P|nInSUR wWww.opinionsur.org.ar

Eduardo Remolins eremolins@surnorte.org.ar

El economista en ptyama www.enpiyama.wordpress.com

www.surnorte.org.ar

INVERSION & DESFIRFIOLLO



